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Teleadicto versus Internauta
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e Espacio para Teleadictos e Internautas

e Usuario decide como, cuando y qué consumir.

e Servicios canales TV tradicional + VOD pantalla
completa + servicios extra..adictivos??

@ Problemas tecnoldgicos todavia por resolver en
INTERNET — Global!

© Soluciones funcionales y modelos de negocio
operativos en redes privadas. (IPTV, Ojo,
Imagenio...)
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e Teleadicto: NO ADMITE CALIDAD O SERVICIO INESTABLE

e Teleadicto = Setupbox + mando a distancia

— IPTV: Red privada garantiza buen servicio VOD y
canales de TV en Streaming.

e Teleadicto = Consumo de TV por teléfono movil
— por comprobar.....
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e Internauta = Ordenador personal + raton
— Perfil “like-TV”
e VVOD: Calidad similar a TV con fallos asumibles

e Contenidos: como TV tradicional

e Distribucidon P2P en alza (por costes y alcance)
— Streaming: Joost.com
— Download: BBC iplayer.

* Problema: sigue atado al PC
— VOD: Calidad baja — contenidos generados por usuarios
e Distribucion progressive download
— Youtube.com

e Internauta 2 Consola de videojuegos+mando

— Potencialidades: une Ordenador online a TV en plataforma
cerrada.



En Internet ¢ Quién paga?

— Gratuitos — Servicios publicos(ej: BBC). Empresas
privadas en estrategia de posicionamiento para
publicidad o cobro futuro.

— Pago por vision VOD — contenidos exclusivos

e Compra de fichero (sobre todo musica)
e Compra de visionado temporal con DRM
— Pago por suscripcion — modelo de TV ®

— Publicidad —sitios con audiencia comprobada
e Publicidad personalizada, por ambito geografico o
linglistico.
— Otros: creatividad en modelos de negocio!
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Resolucion de problemas de distribucion de
video en Internet. + fiabilidad + calidad

Maduracion de perfiles de usuario
Creacion de modelos de negocio + interactivos
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competencia sin fronteras, inestabilidad en e
sector y los precios (ej: desacuerdo iTune & NBC)
= posibles monopolios
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streamingmediatraining € Lesson O - Objectives and Methodology

Polytechnic University of Valencia

Speaker: Jonathan Hughes

e Methodology

Lesson 0 - Objectives and Methodology

Speaker: Jonathan Hughes
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